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Особенности рынка видео по запросу: многоплатформенность 

Сайты 
Мобильные 
приложения 

Приложения 
для SmartTV 

Спутник и 
кабель 



VOD - оплата 
за фильм; 13 

AVOD - 
рекламная 
модель; 14 

SVOD - 
подписка; 5 

Pay-per-view 
- показ по 

расписанию; 
2 
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Особенности рынка видео по запросу: многомодельность 

Источник: Невафильм  Research 



25.11.2013,92 Российский международный кинорынок, Москва 
NEW MEDIA КАК АЛЬТЕРНАТИВА КИНОТЕАТРАЛЬНОМУ ПОКАЗУ 
СХОДСТВА И ОТЛИЧИЯ КИНОТЕАТРОВ И ВИДЕО ПО ЗАПРОСУ  

Особенности рынка видео по запросу: сегментация 

ТВ Сериалы 

Детские 
Артфильмы, 

архивы, 
документ 
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Масштаб рынка: число игроков 

559 

46 

34 

Операторы 
кинопоказа 

Дистрибьюторы 

Операторы сервисов 
видео по запросу 

Источники: Невафильм  Research, Кинобизнес сегодня 

«Онлайн кинотеатры» – сродни дистрибьюторам, а не кинотеатрам  
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Масштаб рынка: размер потенциальной аудитории (млн чел.) 

103,0 

84,1 

Проникновение 
Интернета  

Обеспеченность 
кинопоказом 

Источники: TNS Россия, Невафильм  Research 
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Масштаб рынка: размер потенциальной аудитории (млн чел.) 

Источники: TNS Россия, Невафильм  Research 

103,0 

84,1 

144,6 

Проникновение Интернета  

Обеспеченность 
кинопоказом 

Посещений кинотеатров 
(январь-октябрь 2013) 
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Масштаб рынка: ежемесячная аудитория  

13,3 

8122,4 

7355,8 

4655,8 

4017,7 

3136,0 

556,9 

435,4 

Число посещений на кинотеатр в месяц, тыс. 
(2013) 

Zoomby.ru аудитория (Россия, 12-64 лет), тыс. 
чел. (сентябрь 2013) 

Ivi.ru аудитория (Россия, 12-64 лет), тыс. чел. 
(сентябрь 2013) 

Megogo.net аудитория (Россия, 12-64 лет), 
тыс. чел. (сентябрь 2013) 

Tvigle.ru аудитория (Россия, 12-64 лет), тыс. 
чел. (сентябрь 2013) 

Tvzavr.ru аудитория (Россия, 12-64 лет), тыс. 
чел. (сентябрь 2013) 

Molodejj.tv аудитория (Россия, 12-64 лет), тыс. 
чел. (сентябрь 2013) 

Trava.ru аудитория (Россия, 12-64 лет), тыс. 
чел. (сентябрь 2013) 

Только один платный 

Источники: TNS Web Index, Кинобизнес сегодня, Невафильм  Research 
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Конкуренция: устройства и каналы для кинопросмотра 

мобильное 
устройство; 

2% 

телевизор; 
10% 

компьютер
; 24% 

киноэкран; 
64% 

Устройства просмотра 
(осень 2013) платное 

видео по 
запросу; 1% 

платное ТВ; 
2% 

бесплатное 
ТВ; 3% 

DVD, Blu-
ray диски; 

4% 

бесплатные 
интернет-
сайты; 4% 

ВКонтакте; 
8% 

торрент-
треккеры; 

15% 

кинотеатр; 
64% 

Каналы просмотра 
(осень 2013) 

Источник: Невафильм  Research 
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Конкуренция: особенности поклонников Интернет- и кинопросмотра - пол и возраст 

Отличия поклонников кинотеатров и Интернет-просмотра незначительны:  
кинотеатралы немного старше, но это может быть связано с платностью 
кинопосещения и бесплатным доступом к фильмам в Сети 

Источник: Невафильм  Research 

42% 

43% 

58% 

57% 

0% 50% 100%

Все три 
фильма 

просмотрены 
в кинотеатре 

Все три 
фильма 

просмотрены 
в Интернете 

Мужской Женский 

11% 

11% 

51% 

60% 

22% 
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13% 

9% 
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4% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Все три фильма 
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кинотеатре 
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просмотрены в 

Интернете 

12-17 18-24 25-29 30-39 40 и старше 
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Конкуренция: особенности аудитории разных VoD - пол и возраст 

Значимые отличия наблюдаются только в случае пользователей  
специализированных детских сервисов 

Источник: Невафильм  Research 
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Конкуренция: спрос - годы пр-ва фильмов (по опыту респондентов в 2013 году) 

95,4% 

45,2% 

46,3% 

39,8% 

3,6% 

30,9% 

25,4% 

30,7% 

12,6% 

13,3% 

15,9% 

6,1% 

7,8% 

8,0% 

5,1% 

7,2% 

5,6% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

кинотеатр 

бесплатные 
сервисы VoD 

торренты 

ВКонтакте 

2012-2013 2007-2011 2000-2006 1990-1999 до 1989 

Источник: Невафильм  Research 
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Конкуренция: спрос - страны пр-ва фильмов (по опыту респондентов в 2013 году) 

10,5% 

17,1% 

9,7% 

10,2% 

66,7% 

50,7% 

56,2% 

55,9% 

22,2% 

29,7% 

31,6% 

31,7% 
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2,1% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

кинотеатр 
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Источник: Невафильм  Research 
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Конкуренция: спрос - жанры (по опыту респондентов в 2013 году) 

Источник: Невафильм  Research 
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Конкуренция: спрос - жанры (по числу просмотров на сервисах в августе-сентябре 2013) 

Источник: Невафильм  Research 
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И в кинотеатре, и в сервисах VoD спрос формируется предложением 
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Пересекаемость аудитории кинотеатров и сервисов видео по запросу: 
мотивы выбора канала кинопросмотра 

Источник: Невафильм  Research 
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Пересекаемость аудитории кинотеатров и сервисов видео по запросу: 
частотность (недавний опыт просмотра трех фильмов) 

20,3% 

43,5% 

59,7% 
11,6% 

20,0% 

19,4% 
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14,9% 

43,8% 

16,8% 
6,0% 

киноманы любители умеренные потребители 
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посетители 
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посетители 
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Источник: Невафильм  Research 

Первичное значение имеет ритм кинопотребления; повлиять на выбор 
устройства сложно – «короткие окна» не отбирают аудиторию кинотеатра 
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• рынок сервисов видео по запросу гораздо шире, чем у кинотеатров как по размеру 
потенциальной аудитории, так и по частотности обращения к сервису 
 

• различен характер потребляемого контента: в VoD  больше старых и российских 
фильмов, телевизионных программ и сериалов 
 

• различны мотивы обращения к сервисам и кинотеатрам 
 

• различна частотность просмотра 
 

• сервисы видео по запросу влияют на кинотеатры – гибкость репертуара 

Выводы 

слабое  
пересечение  
аудиторий 


